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78%
der Teilnehmenden 

wollen sich nach 
der Teilnahme zur Hälfte  

oder komplett vegan 
ernähren.

 7%
der Schweizer  

Bevölkerung haben 
dank dem Veganuary 
die vegane Ernährung 

ausprobiert.
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VORWORT

2023 befand sich die Welt in einem konstanten 
Unruhezustand. Die Auswirkungen des Klimawandels 
wurden zunehmend deutlich und die politischen und 
sozialen Verhältnisse in verschiedenen Regionen ent-
wickelten sich weiter besorgniserregend. Unter diesen 
Umständen ist es nicht ganz einfach, die Aufmerk-
samkeit rund um die vegane Lebensweise aufrechtzu
erhalten oder gar zu steigern.

Trotzdem beziehungsweise erst recht haben wir alle 
unsere geplanten Projekte erfolgreich durchgeführt 
und auch gemeinsam mit unseren Unterstützer*innen 
feiern können.

Im Wissen, dass unser Konsumverhalten und dessen 
Auswirkungen auf alle Lebewesen die Basis für eine 
friedvolle und faire Welt legen, setzen wir unseren 
Einsatz für die vegane Lebensweise auch im 13. Jahr 
nach der Gründung des Vereins unvermindert fort 
und danken allen, die uns dabei weiter unterstützen, 
von Herzen. 

Herzliche Grüsse

Rafi Neuburger
Präsident

Bereits zum vierten Mal durften wir hierzulande im Januar 2023 offi­
ziell den Veganuary durchführen. Die Zahlen sprechen für sich: 78 % der 
Teilnehmer*innen planten nach dem Veganuary 2023, den Konsum von 
Tierprodukten um mindestens die Hälfte zu reduzieren oder sich kom-
plett vegan zu ernähren. Laut einer Erhebung von YouGov nahmen 7 % der 
Schweizer*innen den Veganuary 2023 zum Anlass, die vegane Ernährung 
bewusst auszuprobieren.

Wir werden die Kampagne weiterhin in der Schweiz repräsentieren und 
als eines unserer Hauptprojekte führen. Zusammen mit unseren offiziellen 
Unterstützern und dem alljährlichen Crowdfunding können wir dieses 
Projekt erfolgreich finanzieren.
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vegipass.ch

Kaum war die erste VegiPass-Ausgabe 2023 unter unserer Leitung publiziert, begann 
auch bereits die Planung und Umsetzung für die Ausgabe 2024. So konnten wir diese 
pünktlich zum Weltvegantag am 1. November und damit an unserer 12. Geburtstags
feier präsentieren. Mit dem Projekt schlagen wir eine weitere Brücke zwischen Angebot 
und Nachfrage, geben vegan lebenden Menschen eine Orientierungshilfe und fördern 
das vegane Angebot im Gastrobereich. Mitglieder bekommen den VegiPass übrigens zu 
einem vergünstigten Preis.

Am 1. November 2023 liessen wir es 
richtig krachen und begingen unseren 
Gründungsgeburtstag, den Weltvegantag 
sowie den Launch der VegiPass-Ausgabe 
2024 mit einer grossen Party. Bei einem 
üppigen Buffet, einem gewieften Gewinn-
spiel mit DJ und Fotobox haben wir mit 
vielen Friends und Fans in Zürich bis in die 
Abendstunden gefeiert.

VEGIPASS 
EDITION 2024

WELTVEGANTAG 
2023



Der bis dato grösste und restlos ausgebuchte 
Anlass mit zahlenden Gästen des Vereins ging am 
7. September in Zürich über die grosse Bühne. 
Neben der feierlichen Auszeichnung der besten 
veganen Angebote boten wir eine Live-Kochshow 
und zelebrierten die Gewinner*innen beim an-
schliessenden Apéro riche. Neben der neuen Kate-
gorie «Influencer» und den bestehenden Kategorien 
konnten wir dieses Jahr mit einem Live-Voting im 
Saal den «Newcomer»-Award gleich vor Ort be-
stimmen und vergeben.

SWISS VEGAN 
AWARDS 2023

AND THE WINNERS ARE …

SALTY FOOD
1 	 La Raclette Vegan — Nature, New Roots
2 	 planted.braten, planted
3 	� Dry Aged — vegane Alternative zu 

Trockenfleisch, Wild Foods

SWEET FOOD & DRINKS
1 	� Kambly bio&vegan Petit Coeur, Kambly
2 	� V-Love Erdbeertorte, Migros 
3 	� Magnum Raspberry Swirl vegan, 

Magnum

GASTRO
1 	 roots, Zürich
2 	 Dapur, Zürich
3 	 Formidable Pelikan, St. Gallen

NEWCOMER
1 	 Häppli Züri, Zürich
2 	 Sashay Vegan Shoes
3 	� Enila Plant Based Ice Cream & Café, 

Basel

PIONEER
1 	 Planted Foods AG
2 	 Migros V-Love
3 	 New Roots AG

INFLUENCER
1 	 Doris Flury, @mrsflury
2 	 Sarah Heiligtag, @hof_narr_in
3 	 Ilona Niina, @veganiina

swissveganawards.ch
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MIMIS 
WEIHNACHTSMARKT

SOCIAL-MEDIA-HIGHLIGHTS

  vegan.ch/instagram

Unter tatkräftigem Einsatz des Vorstands konnte am 
Weihnachtsmarkt auf dem Hof Narr, der erstmals an 
zwei Tagen stattfand, eine Rekordmenge an Glühbier 
und Punsch verkauft und damit ein schöner Batzen 
für die Vereinskasse eingenommen werden.

Die beliebtesten Beiträge 2023

Ende 2023 haben wir bei 
unseren Follwers die 27 000er-
Marke geknackt.

Im Frühsommer 2023 lancierte Coop 
in ausgewählten Filialen eine vegane 
Fleischtheke. Das stiess auch in unserer 
Community auf grossen Anklang!

Zum alljährlichen «Tag der 
Pausenmilch» lancierten wir ein 
Video, in welchem wir zeigten, 
welche Alltagsprodukte «Milch» in 
der Namensbezeichnung enthalten 
dürfen, während dies für vegane 
Alternativen nicht erlaubt ist. 
Das Video wurde knapp 42 500-mal 
abgespielt.

Unser nicht ganz ernst gemeinte 
Beitrag zum 1. April, in welchem wir 
behaupteten, dass wir eine Petition 
zur Umbenennung der Zürcher Tram-
haltestelle «Milchbuck» einreichen, 
hat sich innert kürzester Zeit zum 
meistgeschauten Video auf unserem 
Kanal entwickelt — ganze 80 550-mal 
wurde es abgespielt!

Nach den Swiss Vegan Awards 
führten wir natürlich wieder mit 
allen Gewinner*innen spannende 
Interviews. Mrs. Flury gewann 
in der Kategorie «Influencer» und 
begeisterte mit ihrem Beitrag 
über 36 500 Zuschauer*innen auf 
Social Media.
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Trotz Optimierungs- und Sparmassnahmen bei den Ausgaben konnten wir das Budget 2023 nicht 
ganz einhalten. Die Mitgliedschaftseinnahmen entsprachen den Erwartungen. Bei den Spenden wurde 
ein markanter Rückgang an Grossspenden sowie an Unterstützung des Veganuary durch Firmen 
verzeichnet. Im Businessbereich wurden die budgetierten Einnahmen zu 80 % erreicht.

Um den Fortbestand unseres Vereins nachhaltig sicherzustellen, sind wir weiterhin gefordert, uns 
laufend Massnahmen zu überlegen und umzusetzen.

MITGLIEDER
ZAHLEN UND 
FINANZEN

AUSGABEN UND EINNAHMEN
1.1. — 31.12.2023 (Beträge in CHF)

2023 2022

Mitgliederbeiträge* 132’320 133’600

Spenden und sonstige Einnahmen 164’089 307’974

Total Einnahmen 308’780 441’574

Ausgaben 374’458 416’141

Erfolg Verein - 65’677 25’433

Einnahmen Businessbereich 39’473 19’600

Aufwand Businessbereich 9’536 4’969

Gewinn Businessbereich 29’937 14’631

Erfolg insgesamt - 35’740 40’064

Vegane Gesellschaft Schweiz . 4000 Basel .  info@vegan.ch . vegan.ch
Spendenkonto: PC 15-493203-6 .  IBAN CH54 0900 0000 1549 3203 6

* inkl. Firmenmitglieder (CHF 21 000)

Die Vegane Gesellschaft Schweiz ist ein gemeinnütziger Verein, 
der sich in der Schweiz für die Förderung der veganen Lebens­
weise einsetzt. Mit einer Mitgliedschaft oder einer Spende hilfst 
du uns, die vielen evidenzbasierten Vorteile dieser Lebensweise 
bekannt zu machen.

 vegan.ch/mitglied-werden




